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CORSE (2A) 
AJACCIO 
Les Cannes, Les Salines (ZUS, liste prioritaire ANR U) 
Cité des Cannes 

Le dispositif commercial existant 
Nature et composition  
· Un ensemble de rez-de-chaussée d’immeubles collecti fs 
· Une offre de proximité complétée par des commerces d’équipement de la personne 
· Une clientèle mixte composée des groupes d’immeuble s voisins et d’une clientèle plus 

éloignée pour les commerces non alimentaires 

Atouts et difficultés de l’espace commercial 
· Une organisation bicéphale peu mise en valeur (bâti  vieillissant) 
· Une offre diversifiée à bas prix lui permettant de rayonner au-delà de la proximité 

 

Le quartier, la ville 
Contexte sociodémographique 
· Une ZUS d’environ 8 000 habitants présentant des ta ux de chômage et de RMI proches de la 

moyenne communale (respectivement 20% et 9,2% contr e 16,6% et 7,6% pour la ville) 
· Une population jeune, majoritairement locataire de son logement et disposant de revenus 

limités (moins de 15 000€ par ménage et par an) 

Environnement urbain 
· Un quartier situé en périphérie Nord de la ville, d ominé par l’habitat collectif (logements 

sociaux et copropriétés souvent dégradées) 
· Un territoire dans lequel les ajacciens pénètrent p eu du fait d’équipements commerciaux 

attractifs à ses franges 
· Une forte concentration de commerces au sein de la ZUS (près de 110 commerces pour 7 

polarités et du diffus)   
· Présence d’un grand hôpital 

 

La restructuration urbaine projetée 
Projet ANRU 
· Un projet de rénovation urbaine validé en CE (janvi er 2008) 
· Un enjeu d’ouverture sur le reste de la Ville et ve rs la mer et une volonté de mailler le 

territoire par des équipements publics qui manquent  actuellement 

Intervention sur le tissu commercial 
· Création d’un marché couvert et d’une place urbaine  au cœur du quartier vers laquelle les 

commerçants du centre commercial Les Salines s’enga geraient à orienter leur devanture 
restructurée   

 

Conclusions et préconisations 
· Un pôle commercial intermédiaire sans dysfonctionne ment apparent 
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Photographies de l’équipement : 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Plan de situation par rapport à la ville : 
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Autres polarités commerciales 
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Plan masse de l’équipement commercial : 
 
 
1. Alimentation Générale (BO 439) 
2. Séduction Chaussures (BO 439) 
3. Dufour Location Yacht (BO 439) 
4. Pressing Vite et Bien (BO 439) 
5. Boutique Cousette (BO 439) 
6. Pharmacie Lehmann (BO 439) 
7. Boulangerie Fabbri (BO 439) 
8. New Mode (BO 399) 
9. Cabinet de Soins Infirmiers (BO 399) 
10. Auto Radio Center (BO 435) 
11. Pâtisserie des Délices (BO 435) 
12. Générale des Modes (BO 435) 
13. Mercerie Pénélope, cellule fermée  

(BO 435) 
14. Bazar Troc Tout (BO 161) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Environnement commercial 
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