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CORSE (2A) 
AJACCIO 
Les Cannes, Les Salines (ZUS, liste prioritaire ANR U) 
Avenue du Maréchal Liautey 

Le dispositif commercial existant 
Nature et composition  
· Une polarité constituée d’un magasin GIFI et de nom breux commerces en rez-de-chaussée 

d’immeubles 
· Une offre diversifiée comprenant une vingtaine d’ac tivités dominées par les services à la 

personne et la restauration 
· Une clientèle de proximité, de passage et d’étudian ts 

Atouts et difficultés de l’espace commercial 
· Une structure commerciale attractive tirée par une moyenne surface spécialisée et une offre 

de restauration adaptée à la clientèle étudiante 
· Une parfaite visibilité des commerces depuis les pr incipaux axes de circulation 

Le quartier, la ville 
Contexte sociodémographique 
· Une ZUS d’environ 8 000 habitants présentant des ta ux de chômage et de RMI proches de la 

moyenne communale (respectivement 20% et 9,2% contr e 16,6% et 7,6% pour la ville) 
· Une population jeune, majoritairement locataire de son logement et disposant de revenus 

limités (moins de 15 000€ par ménage et par an) 

Environnement urbain 
· Un quartier situé en périphérie Nord de la ville, d ominé par l’habitat collectif (logements 

sociaux et copropriétés souvent dégradées) 
· Un territoire dans lequel les ajacciens pénètrent p eu du fait d’équipements commerciaux 

attractifs à ses franges 
· Une forte concentration de commerces au sein de la ZUS (près de 110 commerces pour 7 

polarités et du diffus)   
· Présence d’un grand hôpital 

La restructuration urbaine projetée 
Projet ANRU 
· Un projet de rénovation urbaine validé en CE (janvi er 2008) 
· Un enjeu d’ouverture sur le reste de la Ville et ve rs la mer et une volonté de mailler le 

territoire par des équipements publics qui manquent  actuellement 

Intervention sur le tissu commercial 
· Création d’un marché couvert et d’une place urbaine  au cœur du quartier vers laquelle les 

commerçants du centre commercial Les Salines s’enga geraient à orienter leur devanture 
restructurée  

Conclusions et préconisations 
· Un pôle qualitatif, à forte attractivité commercial e 
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Photographies de l’équipement : 
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Plan de situation par rapport à la ville : 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Plan masse de l’équipement commercial (partie 1) : 
 
 
1. GIFI (BH 99) 
2. Gymnase Club Ajaccien (BH 99) 
3. Cabinet Saint-Jean (BH 54) 
4. Pizza Sun (BH 190) 
5. Tabac Presse des Palmiers (BH 190) 
6. Coiffeur Le Salon (BH 190) 
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Autres polarités commerciales 
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Plan masse de l’équipement commercial (partie 2) : 
 
 
7. Pizzeria Le Nulle Part Ailleurs (BH 22) 
8. Au Palais Garni (BH 22) 
9. Bar le Finosello (BH 22) 
10. Bar La Récré (BH 22) 
11. Auto Ecole de Finosello (BH 22) 
12. Boulangerie Benedetti (BH 216) 
13. Pharmacie du Finosello (BH 216) 
14. Art Hair Coiffure (BH 216) 
15. Tabac Presse Cave à Cigares (BH 216) 
16. Traiteur Peretti et Fils (BH 216) 
17. Cabinet de Pédicure (BH 216) 
18. Décoration florale Fleurs de Vanille (BH 21) 
19. Vidéo Club Hollywood Boulevard (BH 216) 
20. Librairie L’Envie d’Apprendre (BH 216) 
21. Centre de Beauté Ephilde (BH 216) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Environnement commercial 
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